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To deliver true service, you must
add something that can’t be bought
or measured by money <
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ARTIGIANO
IN FIERA

Opportunita di promozione in fiera e tutto
I'anno verso milioni di contatti

ARTIGIANO

IN FIERA




ARTIGIANO IN FIERA E' UN FENOMENO UNICO AL MONDO

1.000.000

VISITATORI

3.300.000

UTENTI UNICI SU
ARTIGIANOINFIERA.IT

3.000 11.000.000
ARTIGIANI PAGINE VISUALIZZATE SU
ARTIGIANOINFIERALIT

100 1.800.000
PAESI MEMBERS ISCRITTY
DEL MONDO ALLA COMMUNITY

8 MmN 7.500.000
PADIGLIONI CONTATTI RAGGIUNTI

SUI SOCIAL NETWORK

ARTIGIANO
IN FIERA



L'EVENTO B2C PER ECCELLENZA NEL MONDO N, -

La forza dell’evento e l'incontro con il mercato diretto BRM:EWA.
La prossima edizione si svolgera dal 6 dicembre al 14 dicembre 2025, A TOITA PEERE
PRESENTA

in un periodo pre-natalizio strategico e atteso dell'anno. L'DSTERIA D'ABRUZZO
Al LA :

¢ o
PROVENIENZA VISITATOR] :

Dal Nord Italia

ARTIGIANO
IN FIERA



L'EVENTO B2C PER ECCELLENZA NEL MONDO

Etd media 50 anni, in maggioranza diplomati e laureati.
Il 44% dei visitatori ha un lavoro impiegatizio, il 21% € pensionato

ETA’ TITOLO DI STUDIO PROFESSIONE
18 -24 I 5 6% Licenza elementare ‘ 0.5% Impiegato 43.1%
Licenza media (0 - o
avviamento . 13.9% Fenslanets -
25-34 11.5% professionale)
Libero professionista 8.3%
35-44 . 12.1% Manager / Dirigente I 4.5%
Laurea ?rlennale (03 11.7%
ciclounico)
0,
458 .54 29 0% Studente I 3.8%
Laura specialistica
Imprenditore |2.5%
55-64 - 31.5% Dottoratodiricerca (o fll 5 o/
Master post-laurea) ' Non occupato I4-9%
65+ 17.2% Preferisco nondirlo I 3.9% Preferisco non dirlo . 9.9%

ARTIGIANO
IN FIERA



PERCHE" ARTIGIANO IN FIERA? LE OPPORTUNITA'

o ) Promuoversi e farsi conoscere
01 - Aumentare i clienti , .
tutto I'anno verso milioni di

contatti

Indirizzare gli utenti verso le

02 - Veicolare traffico digitale piattaforme digitali dellimpresaq,

come ad esempio il sito web

aziendale.

03 - Consolidare il brand

ARTIGIANO
IN FIERA



STRUMENTI DI COMUNICAZIONE ONLINE

NEWSLETTER

VERSQ | VISITATORI NEL PERIODQ FIERA
1.500.000 INDIRIZZI E-MAIL

*% TASSO DI APERTURA

*% TASSO DI CLICK

VERSQ | VISITATORI NEL PERIODQ PRE- FIERA
650.000 INDIRIZZI E-MAIL

CASE HISTORY
AUTOSTRADE PER LITALIA
Apertura: 28%
Click: 3.5 %

*% TASSO DI APERTURA

*7% TASSO DI CLICK

ARTIGIANO

IN FIERA

Dati forniti da Analytics MailUp



STRUMENTI DI COMUNICAZIONE ONLINE

BANNER SU ARTIGIANOIN FIERA.IT

& I sito di Artigiano in Fiera ha

registrato nel 2023 un totale di
diimpression da
banner ADV

IMPRESSION IMPRESSION IMPRESSION
BANNER MASTHEAD BANNER FOOTER STICK BANNER BOX RECTANGLE

Dati forniti da Google AD Manager IN FIERA

CASE HISTORY
POSTE ITALIANE
1.900.000 impression
in 45 giorni

ARTIGIANO




STRUMENTI DI COMUNICAZIONE ONLINE

SOCIAL NETWORK

Artigiano in Fiera @
Published by Matteo Jonathan Ovi @ - Decemt

Vieni a scoprire le eccellenze del nostro territorid
Area Friuli Venezia Giulia !

#IOSONOFVG
Friuli Venezia Giulia Turismo
lo Sono FVG ... See more

& 350.000 contatti

FanbaseFacebook+Iinstagram

See insights and ads

D 1313

& 8.000.000 contatti

raggiunti con inserzioni ADV

CASE HISTORY
FRIULI VENEZIA GIULIA
250.000 contatti raggiunti
1.313 like

Pubblicazione di post dedicati verso
'audience di Artigiano in Fiera

Dati forniti da Google AD Manager

ARTIGIANO
IN FIERA



CASE HISTORY
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SPAZIO ESPOSITIVO: CASE HISTORY

ABITARE
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ARTIGIANO
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LEDWALL

LE MERAVIGLIE DEL
GIAPPONE CON

EVA.AIHg .

A STAR ALLIANCE MEMBER %%

TELI PROMOZIONALI

ARTIGIANO
IN FIERA




Artigiano in Fiera € un evento
conosciuto in tutto il mondo

finleh

1.500

tra servizi stampaq,
radioe TV
nazionali e locali

i

250
giornalisti e operatori
presenti durante
| giorni di fiera

ARTIGIANO
IN FIERA



ARTIGIANO
‘ IN FIERA
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